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入世五年中国苹果贸易竞争力国际比较
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摘 要：本文通过国际市场占有率、每公顷产量、生产消费比、可比进出口指数、显示比较优势指数

等五个指标分析了我国入世五年后苹果贸易竞争能力。与其他苹果贸易大国相比，我国苹果的国

际市场占有额不断上升，单位面积产量不断增加，可比进出口指数明显高于其他国家，苹果产业的

竞争优势明显，但我国苹果单位面积产量低、与苹果贸易进口大国交易量小、苹果遭受贸易壁垒等

问题依然突出。在此基础上，提出了今后进一步提升苹果产业贸易竞争力的对策。
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The Comparion of Competitiveness of Chinese Apple Trade

Since China，s Accession to the WTO
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Abstract：Apple trade competitiveness was analyzed in five indicators：international market share。the per

hectare yield-production and consumption ratio．index of normalized trade balance since China，s accession

to the WTO-index of revealed comparative advantage． Compared with other countries． Chinese interna’

tional apple market share had increased continously，the amount of apple unit production also increased，

comparable import and export index was significantly higher than other countries，apple industry competi’

“ve advantages begin to appear． However-some measures should be taken to resolVe the problems exis—

ted，such as apple production per hectare is still 10w， trading volume with the major trading nations is

small，apple quality is still low． Some countermeasures were put forward to raise China，s apple industry of

the international trade．
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加人世贸组织后，苹果作为我国为数不多的具

有国际竞争力的农产品之一，其生产和贸易都面临

着前所未有的挑战和机遇，苹果产业在更大范围内

和更深层次上参与苹果产业国际化竞争是全球果产

品市场一体化和中国作为世界贸易组织中重要一员

的客观要求，为了加快实施苹果优势区域布局规划，

扩大苹果出口，增加农民收入，需要从整个产业的角

度出发来提高我国苹果的竞争力，对此我国学者对

产业竞争力的进行深入探讨和分析，如金碚提出产

业国际竞争力是一国特定产业通过在国际市场上销

售其产品而反映出来的生产力。产业国际竞争力的

实质就是一国特定产业相对于国外竞争对手的比较

生产力，它反映了该产业的产品国际市场占有率和

赢利率的大小[1]。

本文选取了衡量苹果的贸易的竞争力的指标，

测定我国苹果产业贸易的潜在优势和存在的问题，

对进一步提高我国苹果出口的国际竞争力具有现实

意义。
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1 评价指标的选取

本文采用的主要指标是国际市场占有率、可比

净出口指数、显示比较优势指数、每公顷产量和生产

消费比。前3个指标为通行的国际净出口贸易衡量

指标，每公顷产量和生产消费比是综合考虑我国的

生产和国内市场因素分析我国苹果的出口贸易竞争

能力，5个指标相互联系、相互补充，为全面评价出

口产品的竞争力提供了分析依据。

1．1 国际市场占有率(Market Share．Ms)

国际市场占有率是指一国出口产品在世界出口

市场上的份额。通常表示为：MSd=(X口／X蛔)×

100％；式中：j惦i表示J国f产品的国际市场占有
率；Xi和X蛔分别表示．『国i产品的出口额和世界i

产品的出口额。通常，一国某产品的MS越大，说

明该产品的国际竞争力越强。该指标简单明了，是

衡量出口竞争力的基础指标，也是核心指标之一。

1．2 单位面积产量(Yield of Per Hectare。YPH)

每公顷产量表示一个原产品生产出来的产量与

生产土地面积的比较，是一个直接反映农产品科技

含量和产出优势的一个指标。一国的YPH越高说

明这个国家该产品农业科技实力越强，竞争优势越

大。

1．3 生产消费比(the Rate of Production to Con-

sumption，RPC)

生产消费比用一个国家某种产品的生产数量／

该产品的消费数量来表示。通过这一指数可以反映

该国出口潜力的大小和对国际市场苹果的需求量。

该指数越大反映的该产品的出口潜力越大。

1．4 可比进出口指数(Index of Normalized Trade

Balance，NTB)

可比净出口指数是指某一产品的净出口额与其

进出口总额之比。这一指标常被称作“贸易竞争力

指数”。用公式表示为：N丁B目=(X口一o)／(X#+

心)式中NTBo表示歹国f产品的可比净出口指
数，Mif表示．f国i产品的进口额(下同)。NTBd

在一1到1之间变动，NTBⅡ>O表明．f国是i产品

的净出口国，￡产品具有出口竞争力，Ⅳ丁B。越大，

竞争力越强；N了、Bd<0表明．f国是i产品的净进

口国，NTB。越小，表示国际竞争力越弱。一般将

NTBi≥O．8的产品列为具有高比较优势或强竞争

力产品；将O．5≤NTB。<O．8的产品列为较强竞

争力产品；将O<N丁Bi<0．5的产品列为低竞争

力产品；将一o．5≤NTB。<o的产品列为竞争力差

或具有低比较劣势产品；将一0．8≤N了、B

<一O．5的产品列为竞争力很差或高比较劣势产

品；将NTB。<一O．8的产品列为竞争力极差或强

比较劣势产品。该指标综合了出口和进口的因素，

因此，成为分析出口产品竞争力的常用工具。

1．5显示比较优势指数(Index of Revealed Com—

paratiVe AdVantage。RCA)

显示比较优势指数是指一个国家某种商品出口

占其本国出口总值的份额与世界贸易中该商品出口

占世界出口总值的份额之比。其计算公式为：

RCAo=(X#／∑iXd)／(X劬X如)，某出口产品的

RCA越高，表明该国在国际分工中该产品的专业

化程度越高，因此该产品的出口竞争力就越强[2]。

2 中国苹果产业国际竞争力的测评及

其评价

2．1 国际市场占有率

根据联合国粮农统计数据分析，表1列出了

2000～2005年世界主要苹果出口大国在国际苹果

出口市场上的占有率及其变动情况。从中不难看

出，在世界苹果出口市场上，法国、美国、意大利三大

国家市场占有率均在lo％以上，处于第一梯队的地

位；我国与智利、新西兰、荷兰、比利时的市场占有率

在5％～10％之间，为苹果出口第二梯队。相比之

下，我国苹果出口竞争力明显弱于第一梯队的国家，

这三大国家的市场占有率高出我国将近一倍，差距

较为悬殊。而在第二梯队，我国虽处于前列，但与其

他国家的市场占有率不相上下，竞争优势并不明显。

表1 世界苹果出口大国的市场占有率

T曲Je 1 The market share of the app】e

sale in the main export countries ％

国别 2000

18．7

17

8

10．7

8．1

2001

18．6

16．9

9．7

10．4

5．5

2003

18．1

10．8

7．8

13．9

7

2004

15．1

10．1

8．9

11．4

8．2

法国

美国

智利

意大利

新西兰

中国 4．Z 4．1 5．3 6．2 7．2 8．8

荷兰 5．8 5．2 6．1 6．9 7．8 7．4

比利时 7．8 7．8 7．9 7．7 6．8 6．1

注：根据联合国粮农组织数据计算。

其原因主要是由于我国果品受到进口大国绿色

壁垒的限制，目前我国苹果优质果率在35％左右，

达到出口标准的高档果率更低，而美国、新西兰、日

本等国的优质果率高达70％，可供出口的高档果率

也在50％左右。其次是果区由于经济、文化比较落

后，劳动者的文化素质较低，接受和掌握新技术的能

力较差，栽培技术相对落后，生产的果实整齐度差，

果个偏小，果面缺陷多，果形不端正，果实着色差，不
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均匀。再次是果实农药残留超标。由于果树产业从

业人员素质较低，防治病虫多以农药为主，由于农药

使用剂量、时期、次数不当，不但防治病虫效果差，消

费人力、物力，还使果实农药残留超标。同时苹果产

后商品化处理基础设施落后，在产后保鲜、贮藏和包

装方面与国际苹国出口大国差距很大，国外丰果贮

藏保鲜量占总产量的60％以上，发达国家采后商品

化处理率几乎达到了100％，加拿大、美国、新西兰

等国家苹果采摘、分级、包装、贮藏、销售实现了一条

龙作业，我国由于缺乏现代化水果分级包装线和冷

藏运输设备，包装的果品大小、形状、色泽差别较大，

果品商品质量难以保证，严重影响苹果竞争力。

2．2单位面积产量(kg／hm2)

根据联合国粮农统计数据分析，我国苹果每

hm2的产量由1999年的8 674．30 kg上升到2005

年的12 415．00 kg，这一变化反应了我国苹果生产

的科技投入进一步提高，但是与发达国家相比较，

2005年每公顷的产量仅为智利和法国的1／3，是新

西兰的1／4，除了俄联邦之外我国与这些贸易大国

的差距还很大，这与我国国的果园管理水平和生产

技术密切相关(表2)。长期以来，我们一直都是分

散经营，农户对科技的普及和推广接受慢，科技在苹

果生产中发挥的作用力很小。

表2世界主要苹果生产国苹果单产表

Table 2 Apple yieId in the worIds major apple producing countries kg／hm2

注：根据联合国稂农组织敢据计算．

2．3可比进出口指数

根据联合国粮农组织(FAO)提供的有关统计

数据，利用我国及其他生产出口大国1999～2005年

间的出口额数据，计算了我国苹果的出口竞争力指

数(表3)。表3的数据显示，中国的苹果出口竞争

力逐步增强，贸易指数增长明显，尤其是加入世界贸

易组织后我国的苹果贸易竞争力指数超过了0．5，

是有较强竞争力的产品。我国的出口竞争力指数排

在了新西兰和智利之后位于世界第三，与其他苹果

生产国相比，我国的竞争优势主要表现在以下4个

方面：(1)总量规模优势。我国是世界苹果生产大

国，苹果产量占世界总产量的1／3，随着优势区域内

苹果单产的逐渐提高，我国苹果产量在世界总产量

中的比重还将提高，苹果总量的规模优势将进一步

影晌世界生产格局同时，随着我国苹果加工业规模

的逐渐扩人，苹果产业在国际市场上将具有更大的

规模优势。(2)资源优势。我国西北黄土高原和渤

海湾区是世界上最大的苹果适宜产区，年均温度

8．5℃～13．O℃，年降雨量500～800 mm，年日照时

数2 200 h以上，着色期日照率在50％以上，除了降

雨多数分布在6月份外，气候条件与美国、新西兰、

法国等国家的著名苹果产区接近。另外，我国选育

和引进的品种有近700个，各国主栽品种在我国几

乎都有栽培，能够针对国内外市场生产出适销对路

的苹果。(3)价格优势。我国出口苹果的价格相对

较低，一般为300～500美元／t，比世界平均价格低

39．1％，比新西兰、美国、法国分别低85．5％、

68．7％和64．2％。(4)区位优势。我国与俄罗斯

和东南亚国家毗邻，交通便捷，地缘优势突出，东南

亚国家均不产苹果，年苹果进口量在30万t左右，

这一地区是我国苹果的传统出口市场，俄罗斯年苹

果进口量为48万t左右，我国北方产区每年都通过

边贸形式向该国出口大量苹果[3]。

2．4生产消费比

我国是苹果生产第一大国，1999年我国的产量

就达到了2 080．925万t，几乎是美国的4倍。2005

年达到了2 401．75万t，几乎是其他发达国家生产

总和。同时我国也是一个消费大国，但大多数都是

内销，1999年我国内的消费量达到1 073．751万t，

2005年达到了1 171．877万t，国内巨大消费市场，

为推动我国苹果产业良性发展起到了积极的作用，

同时消费量与我国苹果产量具大的差额，也反应了

我国巨大的出口潜力。从表4中可看出，同为苹果

生产消费大国，新西兰和智利跟我国一样，出口需求

都很大，彼此竞争也会加剧，面对俄联邦、英国和德

国等消费大国，除了俄联邦国家外，我国的苹果产业
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却很难走人他们的市场，甚至与我国毗邻的发达国

家日本和韩国对我们的苹果产业需求也不是很大，

我们的出口对象主要集中在我国周边的几个国家，

如新加坡、印度尼西亚、泰国和缅甸等。但是日本和

韩国生活水平较高，这两国苹果的消费量很大，消费

者偏好甜苹果，与中国主要苹果品种相同，但对苹果

的质量要求较高，只要我国提高苹果产业生产的标

准，日本和韩国将首先成为中国苹果出口的重要潜

在市场‘‘’。

表3可比进出口指数比较

’I、ble 3 Index of no珊alized trade balance comparison

注t表中数据联合国粮农组织数据计算·

2．5显性比较优势指数

从表5看，我国苹果的显性比较优势指数从

2000年开始，大于1并持续上升，但仍小于1．25，说

明我国剐步人中度竞争力产品行列。可见如果将我

国苹果的出口置于世界总体贸易水平的背景下考

察，竞争力并不强。现在制约我国苹果显性优势的

除了生产问题之外，就是技术壁垒问题。我国加入

世贸，虽然为扩大苹果出口提供了机遇，创造了条

件，但从目前国内果品安全质量水平看，扩大出口难

度相当大，主要是西方发达国家果品质量安全标准

高、要求严，国内果品质量很难通过发达国家设置的

技术壁垒。而我国苹果一个最大的问题是农药与化

肥施用过多，很难达到出口标准[s]。

3 进一步加强我国苹果国际贸易竞争

能力的对策

3．1加强对基地县干部、果农和企业管理人员的培

训。建设高标准的绿色果品示范园

依靠科研院所的专家和技术人员，对基地县干

部、果农和企业管理人员进行培训，提高他们对苹果

标准化生产的认识和技能，建设高标准的绿色果品

示范园。应当启动实施“无公害果品行动计划”，以

生产资料供应源头和生产过程控制为切入点，重点

解决农药残留、植物膨大剂使用等问题，强化病虫害

防治、产地环境和投人品的监控管理，改善无公害果

品生产基地环境，在人员培训、技术指导、卫生检疫
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等各个环节进行全方位的跟踪服务和全程监督管

理，全面提升果品质量，增强我国苹果的国际竞争能

力‘61。

3．2政府应制定并实施苹果出口战略

在宏观上，政府应结合我国的“苹果出口行动计

划”，尽快制定并实施苹果出口战略，对外实行集团

化的营销模式，组织出口洽谈、产品展销、推介等营

销促进活动；对内积极诱导产、供、销一体化的组织

运行模式，积极培育各种中介组织，在出口市场多元

化的基础上，细分国际市场，优化出口结构，在继续

保持已有优势市场的前提下，积极推进出口多元化，

消除各种贸易壁垒，扩大市场国范围，努力提升我国

在世界苹果主流市场的份额[7]。

3．3强化龙头企业自身建设

提高我国苹国出口竞争力，关键是要强化龙头

企业自身建设。要引导龙头企业加快经营机制创

新，建立现代企业制度，并与大专院校、科研院所开

展技术经济合作，共同研制开发具有自主知识产权

的技术和产品，尽快形成有一定市场份额的知名品

牌。通过组织开展一定的技术及经营管理培训和国

内外市场考察学习活动，培养一批具有战略思维、懂

经营、善管理、重信用的企业家队伍，促进企业做大

做强。加快果业企业集团化发展。要引导支持重点

龙头企业，以资产、品牌等资本为纽带，采取兼并、联

营、参股、租赁等多种方式，组建果业企业集团，引导

果业企业走联合结盟、集团化发展的路子，壮大市场

载体，提高参与国内外市场竞争的能力。加快果业

企业协会建设。针对目前果业加工销售企业数量

多、力量分散、低水平恶性竞争的状况，要不断加快

果业企业协会或联合体的组织建设，建立行业自律

机制，规范市场主体行为，树立诚信理念，塑造我国

苹果的良好信誉。
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1.学位论文 赵佳 中国苹果产品国际竞争力的经济分析 2005
    本文主要以迈克尔·波特的产业国际竞争力理论和国际贸易理论为理论基础，构造了中国苹果产品国际竞争力研究的经济分析框架，构建和确定了

中国苹果产品国际竞争力分析的指标体系及其主要决定和影响因素，并主要对下述问题进行了研究。首先，通过对贸易竞争指数、国际市场占有率、出

口市场集中程度、显示性比较优势指数、地区显示性比较优势指数等指标的国际比较研究得出结论：中国苹果鲜果国际竞争力逐步增强，但与主要苹果

出口国相比还有很大差距。中国苹果浓缩汁的国际竞争力很弱，这说明作为资本和技术密集型产品，中国苹果浓缩汁的生产仅处于刚刚起步的阶段。中

国普通苹果汁的出口能力较强，具有绝对的竞争优势。其次，通过对影响苹果产品国际竞争力的直接和间接因素的国际比较研究发现：中国苹果产品的

价格绝对优势明显，但国际竞争力的变动趋势与价格绝对优势的变动趋势恰好相反；中国苹果产品质量状况与其他苹果产品主要出口国差距较大；中国

苹果产品的生产力水平不仅低于世界平均水平，更大大低于世界其他苹果产品主要出口国，其主要原因是中国水果业整体科技水平与发达国家差距很大

；与其他苹果产品主要出口国相比，中国苹果产品在加工方面以及采摘后商品化处理方面仍处于落后水平；此外，我国苹果产品营销方式方面也有许多

问题亟待解决，我国的农产品出口服务目前还严重缺乏。最后，在对上述问题进行国际比较研究的基础上，我们提出提高中国苹果产品国际竞争力的对

策建议如下；确定优势区域布局、优化苹果产品结构；通过分析市场机会、进行市场细分、选择目标市场和市场定位在全球范围内认准销售主渠道、实

施目标营销战略；在全球范围内实施目标营销战略，不是势单力薄、小规模分散经营的农户所能够胜任的，因此必须尽快扶持苹果专业合作经济组织的

发展，同时也要注重提升苹果产品的标准化管理水平，提高苹果产品的国际竞争力。

2.学位论文 刘汉成 中国苹果产业发展及国际竞争力研究 2003
    该论文从五个方面进行探讨.一是评价苹果产业发展与国际竞争力的有关理论,以此作为全文的理论基础.二是中国苹果生产发展状况分析.介绍了中

国苹果生产现状,采用C-D函数模型对中国苹果生产投入与产出进行分析;进一步揭示了中国苹果生产中存在的问题,即苹果单产水平低,生产品种单一,产

品质量偏低,加工业滞后,生产效益下降.三是中国苹果消费需求.概括了中国苹果消费需求发展趋势;测算了中国苹果消费需求弹性值;重点结合湖北、河

南、江西、浙江四省的问卷调查资料及文献统计资料对影响中国苹果消费需求的因素作了分析,这些因素包括:居民收入水平因素、产品品种质量因素、

供给时空因素、消费者购买行为因素等.四是中国苹果的比较优势与国际竞争力.介绍了世界苹果生产和贸易现状;分析了中国苹果对外贸易存在的问题及

其内在因素;通过建立指标体系对中国苹果的比较优势和国际竞争力进行了测算,测算结果表明:中国苹果在总产量、种植面积上具有规模优势,在成本价

格上具有比较优势,在单产、品种及出口等方面不具竞争优势.并且分析了入世对中国苹果产业发展的正负两方面的影响.五是提升中国苹果产业国际竞争

力的战略思路与对策措施.借鉴美国苹果产业发展的经验,提出了适合中国国情的战略思路与对策措施,为有关部门制定决策提供依据.

3.期刊论文 何乃波.张吉国.He Naibo.Zhang Jiguo 中国苹果国际竞争力实证研究 -中国农业资源与区划

2007,28(3)
    该文采用国际市场占有率和贸易竞争指数两个状态指标,以3个苹果出口贸易大国为参照, 考察了10年间(1994～2003)中国苹果的国际竞争力.结果表

明,中国的苹果在国际市场上有一定竞争力,但是与其他苹果大国相比还有很大差距.中国苹果在国际市场上一直具有价格优势,出口价格并不是影响中国

苹果国际竞争力的主要因素,影响中国苹果国际竞争力的因素主要是非价格因素,包括苹果质量、品种、流通和营销等.文章最后提出了增强中国苹果国际

竞争力的几点建议.

4.期刊论文 王春玲.赵晨霞 2007中国苹果国际竞争力分析 -中国果菜2009(1)
    中国是世界苹果第一生产大国,苹果是中国第一主产水果,通过国际市场占有率,可比净出口指数、显示性比较优势等经济指标,以2007年最新统计资

料对中国以及世界各苹果主产国的国际竞争力进行研究分析,比较,旨在及时掌握中国苹果世界竞争力地位与变化,为政府管理部门、苹果相关企业提供决

策依据,及时调整苹果产业发展方向,促进中国苹果产业的稳定与可持续发展.

5.期刊论文 张吉国.何乃波.厉昌习.ZHANG Ji-guo.HE Nai-bo.LI Chang-xi 中国苹果国际竞争力的实证分析 -生
态经济2006(5)
    本文采用国际市场占有率和贸易竞争指数两个状态指标,以3个苹果出口贸易大国为参照,考察了10年间(1994～2003)中国苹果的国际竞争力.结果表

明中国苹果在国际市场上有一定竞争力,但与其他苹果大国相比还有很大差距.中国苹果在国际市场上一直具有价格优势,但出口价格并不是影响其国际竞

争力的主要因素,而在于质量、品种、流通和营销等方面.文章最后提出了增强中国苹果国际竞争力的几点建议.

6.期刊论文 苗洪亮.祁春节 中国苹果国际竞争力与扩大出口的研究 -安徽农业科学2005,33(10)
    从苹果包括浓缩苹果汁的世界贸易状况入手,结合中国苹果生产及进出口贸易数据资料,借助国际市场占有率、出口增长率、净出口指数和"显示"比

较优势指数等衡量国际竞争优势的主要指标,对中国苹果产业的国际竞争力进行了定量分析,揭示了制约中国苹果产业国际竞争力提高、扩大苹果及浓缩

苹果汁出口的限制因素,并提出了提高中国苹果产业国际竞争力、扩大出口的对策、措施及建议.

7.学位论文 苗洪亮 中国苹果及果汁出口的市场环境分析及对策研究 2006
    中国是世界第一苹果生产大国，2005年苹果栽培面积约220万公顷、总产量约2500万吨，加入世贸组织后，苹果是具有较强国际竞争力的优势农产品

之一，在增加农民收入，推进种植业结构调整，促进地方经济发展中发挥了越来越重要的作用，而扩大苹果出口是拉动中国苹果产业发展的重要途径。

苹果汁作为重要最主要的苹果加工品，近年来国际市场需求旺盛，特别是如美国、德国一些发达国家，随着生产成本提高，其国内浓缩苹果汁生产的规

模不断缩小，进口的比重越来越高，这无疑增加了中国苹果汁出口的机会，带动苹果加工业发展，最终拉动中国苹果产业向前发展。      本论文研究

的主题是中国苹果及果汁出口的国际市场环境。文章从世界苹果及果汁生产与贸易的现状分析出发，探讨了WTO农业协议对世界苹果及果汁贸易的影响

，并对中国苹果及果汁生产与国内消费的现状做了分析。以此为背景，笔者重点对世界苹果及果汁进口市场进行了划分，分别对欧盟市场、独联体市场

和北美市场的苹果及果汁需求特征进行了阐述，并分别从关税和非关税壁垒两个方面对上述三个市场的政策环境进行了分析。在上述基础上，文章对中

国苹果及果汁出口的总量趋势和出口国际市场格局进行了细致地分析，并结合国际市场占有率指数、可比净出口指数和显示比较优势指数对中国苹果及

果汁出口的国际市场竞争力进行了测算，同时根据前述对国际苹果及果霉卜市场的划分、趋势分析和竞争力评价，结合中国苹果及果汁出口的实际情况

，分别对中国苹果和苹果汁的出口进行了市场定位分析和潜力分析。基于以上分析，借助SWOT分析方法，对中国苹果及果汁出口的优势、劣势、机遇和

挑战进行了深入的归纳总结。最后，提出了中国苹果及果汁出口的总体战略思路以及具体的对策建议。

8.期刊论文 杨小川.蔡丽娜.Yang Xiaochuan.Cai Lina 中国苹果出口的竞争力分析 -新疆农垦经济2008(2)
    我国是世界苹果生产大国,苹果种植面值、产量均居世界第一.同时,苹果也是我国传统的出口农产品.但近年来,我国苹果出口总量占我国苹果生产总
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量的比例却十分少.通过贸易竞争力指数和显性比较优势指数从整体上评估我国苹果的国际竞争力,分析我国苹果出口具有规模、价格、资源、区位四大

优势,从内外因两方面分析我国苹果出口存在的问题,指出我国苹果产业本身就存在产品质量偏低、商品化处理不足、贮藏保鲜技术滞后,出口目的市场过

于集中,提出相应优化措施.

9.学位论文 李明晶 中国苹果及浓缩果汁出口问题研究 2007
    中国是世界第一苹果生产大国，2005年苹果栽培面积约220万公顷、总产量约2500万吨，自加入世贸组织以来，苹果已成为中国具有较强国际竞争力

的出口农产品之一。在增加农民收入，促进农业结构调整和地方经济发展中起着至关重要的作用，因而扩大苹果出口是拉动中国苹果产业、农业及经济

发展的重要途径。而作为最主要的苹果加工品的浓缩苹果汁，在近几年国际市场需求旺盛。特别是美国、德国等一些发达国家，随着生产成本提高，其

国内浓缩苹果汁生产的规模不断缩小，进口的比重大大提高，这无疑为中国的浓缩苹果汁出口提供了更多的机会，带动苹果加工业的发展，最终拉动中

国苹果产业的蓬勃发展。      本论文主要是从国家的竞争优势和国际市场环境的角度来研究的主题是中国苹果及果汁的出口问题。文章从分析中国与

世界苹果及果汁生产、消费及贸易的现状出发，以美国哈拂大学教授迈克尔·波特提出的研究当代产业竞争力的重要理论“国家竞争力”为理论背景

，运用波特“钻石模型”，通过对中国苹果产业的要素禀赋、相关支持产业、需求状况、企业结构及竞争状况、政府政策和机遇等竞争力六个因素进行

了具体分析，指出了中国苹果及果汁产业的竞争优势和劣势。同时，文章又在全球范围内对苹果及浓缩苹果汁的需求市场做了地域市场细分，分别从关

税水平和非关税壁垒两方面对欧盟、独联体、北美自由贸易区和东盟四大苹果及浓缩果汁市场的需求特征和政策环境进行了阐述和分析，结合中国苹果

及果汁出口的实际情况，确定了中国出口的主要海外目标市场及出口策略。随后，通过两则具体案例的分析进一步阐述了中国苹果及浓缩果汁出口取得

的喜人成绩及尚存的不足和需要改进的地方。最后，文章根据上述所提出的现存问题，对中国的政府、行业协会，加工出口企业及苹果种植者提出几点

具体建议，旨在提高中国苹果及浓缩果汁产业的综合竞争力，扩大中国苹果及果汁的国际市场占有率。
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